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Rozmowa z Grzegorzem Wojciechowskim, dyrektorem zarzadzajacym Aliplast Extrusion,
przewodniczacym rady nadzorczej Polskiego Stowarzyszenia Aluminium.

Polskie Stowa-
rzyszenie Alumi-
nium obchodzi
w tym roku ju-
bileusz 5-lecia.
Pamieta Pan po-
czatki, moment,
gdy organizacja
powstawata?

By¢ moze nie
wszystko pamigtam doktadnie, gdyz przez
ostatnich pie¢ lat sporo sie wydarzyto. Do-
skonale jednak zapamigtatem moment, gdy
uswiadomitem sobie, jak bardzo potrzebujemy
organizacji reprezentujacej interesy catej na-
Szgj branzy.

Na przetomie 2020 i 2021 r. Unia Europejska
prowadzita postepowanie dotyczace cet anty-
dumpingowych na wyroby wyciskane z Chin.
Unijni producenci mocno lobbowali na rzecz
takiego rozwigzania. Tymczasem glos polskich
firm nie byt styszalny, gdyz nie mieli$my swo-
jej reprezentacji. Na szczescie udato sie nam
wowczas na szybko zwotac spotkanie, w ktérym
wzieli udziat przedstawiciele branzy aluminium
oraz polskiego rzadu. Zaprezentowali$my swoje
argumenty za wprowadzeniem cet, popierajac
tym samym postulaty catego europejskiego sek-
tora. Ostatecznie cta zostaty wprowadzone.

Wspomniane spotkanie odbywato sig
w czasie, gdy w naszych gtowach dopiero doj-
rzewata mysl o powotaniu Polskiego Stowarzy-
szenia Aluminium. Po jego zakonczeniu nikt
juz nie miat watpliwosci, Ze nalezy to zrobic.
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Jakie cele stawiali sobie Panistwo, powo-
tujac do zycia PSA?

Gtéwnym celem byta chec stworzenia pod-
miotu profesjonalnie reprezentujacego inte-
resy polskiej branzy aluminium w relacjach
z administracja rzadowa oraz innymi o$rod-
kami decyzyjnymi. Jako branza, ktéra przez
ostanich ponad 20 lat rozwijala sie w Srednim
tempie 10 proc. rocznie, dojrzelismy do utwo-
rzenia organizacji wystepujacej w interesie
wszystkich producentéw przed krajowymi
i europejskimi instytucjami, ktére maja wptyw
na tworzenie prawa i ustaw bezposrednio nas
dotyczacych.
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Polskie Stowarzyszenie Aluminium reali-
zuje ten cel zaréwno na poziomie krajowym,
jak i europejskim. JesteSmy cztonkiem organi-
zacji branzowej European Aluminium. W jej
ramach walczymy o interesy naszego sektora
w kazdym mozliwym aspekcie, np. cet anty-
dumpingowych, ograniczenia eksportu ztomu
aluminiowego, korekty mechanizmy CBAM
czy tez zapis6w w umowach o wolnym handlu
z Krajami trzecimi.

Naszym zadaniem jest dbanie o interesy
branzy aluminiowej. Przypomne tylko, ze ma
ona ogromne znaczenie dla catej europejskiej
gospodarki. Jest zwigzana z rozwojem budow-
nictwa, transportu, przemystu zbrojeniowego,
energetyki, nowych technologii, takze sztucz-
nej inteligencji. Trudno sobie wyobrazi¢ prze-
myst bez silnej branzy aluminium.
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Wchodzimy w dekade duzej
zmiennosci. Przystepujqc

do stowarzyszenia firma zyskuje
realng mozliwosc wptywania

na rzeczywistosc, w jakiej
funkcjonuje. Sam ten fakt powinien
zacheci¢ do rozpoczecia wspotpracy
w ramach PSA.

Drugim celem powotania do zycia PSA byta
potrzeba przyspieszenia rozwoju naszego sek-
tora. Chcielismy stworzy¢ platforme wymiany
mysli i doswiadczen. Udalo sie nam to, mimo
7e poszczegblne firmy cztonkowskie pozostaja
konkurentami na rynku.

Ponadto doszliémy do wniosku, Ze s ob-
szary, w ktérych wspélne dziatania pozwola
zwiekszy¢ konsumpcje aluminium w Polsce.
Chodzito 0 szeroko rozumiang promocje zasto-
sowan tego metalu poprzez m.in. zacie$nienie
wspétpracy z uczelniami, organizowanie kon-
ferencji, szkolen czy zwiekszenie obecnosci
w mediach. Naszym celem jest zmiana spo-
sobu myslenia potencjalnych konsumentéw
z ,tam, gdzie nie moge zastosowac stali, wy-
biore aluminium” na ,dopiero tam, gdzie nie

Dzieki stowarzyszeniu polska
branza aluminium zyskata gtos

moge zastosowaé aluminium, wykorzystam
stal”. Oczywiécie zdajemy sobie sprawe, ze
osiagniegcie tego celu wymaga czasu. Jednak
dzieki ciaglej edukacji i dziataniom marketin-
gowym krok po kroku udaje si¢ nam promo-
wac¢ aluminium jako optymalne rozwiazanie
w przemysle i budownictwie.

Ktore z zadan realizowanych przez
stowarzyszenie wydaja sie Panu obecnie
szczegllnie wazne?

Wchodzimy w dekade duzej zmiennoSci.
Dotyczy ona wielu ptaszczyzn, np. polityki,
ktéra znaczaco wptywa na gospodarke.
Zwiazana jest réwniez z rozwojem nowych
technologii, np. automatyzacji oraz sztucz-
nej inteligencji. Zmienia sie tez koniunktura
w branzach bedacych gtéwnymi odbiorcami
aluminium. Przyktadem jest, przezywajacy
obecnie spore problemy, sektor automotive.
Zamodwienia z jego strony sie zmniejszaja, co
zmusza nas do szukania nowych odbiorcow.

W takiej sytuacji wszystkie wczesniej wy-
mienione cele, dla ktérych zostato powolane
PSA, pozostaja aktualne i réwnie wazne.
Weciaz bedziemy bardzo skupieni na ich re-
alizacji.

Polskie Stowarzyszenie Aluminium zrze-
sza dzi$ niemal 60 przedsiebiorstw. To

Z pewnoscia nie wyczerpuje potencjatu
rozwoju tej organizacji. W jaki sposob
zacheciltby Pan firmy, ktore nie naleza
jeszcze do PSA, aby zdecydowaly sie na
taki krok?

Mysle, Ze wszystkie wymienione wczeshiej
cele oraz sposoby ich realizacji pokazuja, ze
reprezentujemy interesy catej branzy. Przyste-
pujac do stowarzyszenia, firma zyskuje realng
mozliwo$¢ wplywania na rzeczywistosc, w ja-
kiej funkcjonuje. Sam ten fakt powinien zache-
ca¢ do rozpoczecia wspétpracy w ramach PSA.

Czego Zyczy¢ Polskiemu Stowarzysze-
niu Aluminium z okazji urodzin?

Przede wszystkim tego, aby zawsze sku-
tecznie reprezentowato naszg branze. Zeby
zapal i che¢ wptywania na rzeczywisto$¢ byty
motorem dziatan zarzadu PSA. A takze aby
nasza organizacja zwiekszata liczbe cztonkow
w takim tempie jak do tej pory. Pozyskanie
58 cztonkéw i partneréw w ciagu 5 lat to
piekny wynik. Rozmawiat: NS



